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Cae 4% el numero de visitantes que vienen a Chiapas

¢ Economia Naranja puede reactivar el turismo de Chiapas hasta en un 20%.
e Necesario realizar actividades que fortalezcan y mejoren la economia cultural de la
entidad.

Tuxtla Gutiérrez, Chiapas a 24 de octubre del 2018. Ana Maria de la Rosa Flores, docente e
investigadora de la Escuela Bancaria y Comercial (EBC) Campus Chiapas, expuso que de acuerdo con
datos de la Secretaria de Turismo, a través del Reporte Estadistico de Indicadores del Sector Turistico
del Estado de Chiapas. Nuestra entidad presenta en el acumulado de enero a septiembre, una afluencia
turistica de 4 millones 873 mil 947 visitantes, cifra que es 4% menor en comparacion a los 5 millones 058
mil 832 visitantes del mismo periodo del afio 2017.

Si la industria, el gobierno y la ciudadania chiapaneca unen voluntades, podria revertir esta tendencia
negativa, poniendo en practica la llamada Economia Naranja. La cual defini6 como el conjunto de
actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios
culturales. Esto va desde la promocion de la arquitectura, las artes visuales y escénicas, artesanias, el
cine, el disefio editorial, la musica, la moda y hasta los juguetes.

“Debido a que Chiapas cuenta con un patrimonio cultural basto, la realizacién de actividades artisticas
gue identifican a los chiapanecos, como lo son, la musica de marimba o las celebraciones de los distintos
santos, ayudarian a promover nuestras raices y al mismo tiempo, beneficiarian la actividad turistica y
econdémicamente del estado hasta en un 20 por ciento, generando empleo y una mayor derrama
econdémica” detalld la especialista.

Realizar acciones que permitan poner en practica la Economia Naranja tales como: Obsequiar a nuestros
familiares 0 amigos de otro estado o pais, artesanias o productos tipicos que se produzcan en el estado,
deleitar la gastronomia regional, visitando lugares como Copoya, que actualmente esta promoviendo la
gastronomia ancestral Zoque, acudir a museos, galerias y bibliotecas, y fomentar y visitar los lugares
eco-turisticos. Asi como promover la creacion y realizacién de recorridos en las zonas arqueolégicas
como en otros estados (Teotihuacan, Chichen Itz4, etc.), donde segun indicadores, solo este afio se ha
contado con 813 mil 475 visitantes en el periodo de enero a septiembre.

“Conocer mas sobre nuestras tradiciones, visitando y consumiendo lo producido en el estado, por
ejemplo, Villaflores, donde el dia de muertos se celebra en el pante6n con musica, alimentos, etc. O la
ya tan conocida Fiesta Grande de Chiapa de Corzo” agregd Ana Maria de la Rosa.
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Aunque los principales objetivos de la economia naranja son generar valor y riqueza mediante la
generacion de empleo e impacto social, es probable que los resultados no se noten en un futuro
cercano, pero con constancia, dedicacién y compromiso, Chiapas puede convertirse en claro
referente de economia cultural.
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Acercade la EBC

Con 89 afios de experiencia la Escuela Bancaria y Comercial (EBC), es pionera en
educacién a distanciay considerada la Escuela de Negocios en México, cuya vision
aspira a que la excelencia educativa sea base de su trabajo buscando el progreso de
la comunidad y su misién es formar profesionales emprendedores que se distingan
en el ambito de las organizaciones por su saber, por su hacery por su ser. Paramayor
informacién consulta: www.ebc.mx
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