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cutting through complexity

KPMG EN MEXICO

La Diferencia de KPMG

Estar comprometido con la El pasado mes de febrero se llevé a cabo

sociedad es uno de nuestros la Pnmera Jornada de Voluntaniado KPMG KPMG
i en la Comunidad EL CRISTIANO, San -

valores institucionales y quere- s Poiisal cutting throuh complakity

mos que nuestra Firma se Can la participacién de 14 voluntarios de

distinga por ello, no solamente la Firma y el equipo de Vision Mundial

Meéxico la cual es una organizacidn que
trabaja desde hace mas de 50 anos en el

: desarrollo de comunidades marginadas
por el compromiso de cada uno en mas de 100 paises alrededor dal

de nuestros socios y colabora- mundo.
dores para contribuir e impactar
positivamente en la comunidad.

por las iniciativas que hemos vy
seguiremos implementado, sino

Gracias a este programa se construyeran
cuatro tangues captadores de agua de
liuvia que harén que 4 familias en pobreza
extrema tengan acceso al agua potable.

En KPMG ia Responsabilidad Social os

kpmg.com.mx
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VENTANA ESTUDIANTIL nace hoy
como periddico escolar. Para todos aque-
llos que consideramos a la Escuela Ban-
caria y Comercial como un todo del que
somos integrantes, esto es realmente
un suceso importante que nos brinda la
oportunidad de estrechar las relaciones
entre el magisterio y el alumnado.

Por medio de la VENTANA nos sera
factible expresar nuestros problemas, de-
seos, realizaciones y triunfos.

Pero como todo oOrgano perteneciente a
una colectividad la VENTANA también ne-
cesita de la colaboracién de todos sus inte-
grantes para llenar las finalidades, lograr lo
anhelado, e ir dia a dia, tratando de perfec-
cionarse.

ediforial

Esperamos que este primer nimero sea
simbolo de una relaciéon cordial y dura-
dera y que cree el entusiasmo y deseo de
colaboracién en todos y cada uno de no-
sotros.

Expresamos nuestro agradecimiento al
sefior Alejandro Prieto, C.P.T., Director de
nuestra Escuela y a los demdas maestros y
funcionarios de la misma, ya que gracias
a ellos es posible la impresion de la VEN-
TANA. Del mismo sefior Prieto surgio la
acertada idea de esta publicacion. Como
yva quedd asentado, deseamos con ella
consolidar los lazos que nos unen.

H. Soberanes.

HEIENIEIIEITEn 20 1 1

El binomio comunicacién y escritura ha consolidado una alianza dindmica a
través del tiempo mediante la cual se construyen documentos de identidad y
cultura. En estos documentos destaca el lenguaje, que encarna miles de repre-
sentaciones de la época que los produce. Ventana, al igual que muchas otras
revistas universitarias en el mundo, posibilita ahora, en su 50 aniversario y a
través de sus paginas, la reconstruccion de cinco décadas de historia. El legado
de innumerables ediciones a lo largo del tiempo nos habla de formas de pensar,
de los intereses de la juventud y de las preocupaciones locales de su comunidad.
Cada numero de Ventana contiene dentro de si un reflejo de las generaciones
que la produjeron, leyeron y coleccionaron.

Frente a nosotros se abre el futuro de este medio de comunicacién que pre-
tende mantenernos unidos y, como se anunciaba en 1961 en aquella primera
nota editorial, sigue vigente cierta responsabilidad para todos quienes somos
sus contemporaneos: alumnos, maestros, exalumnos, personal y toda la comu-
nidad de la EBC. Nuestra revista cumple en este 2011 sus primeros 50 afios de
vida y esta es su historia.

El editor no es responsable de la veracidad de los mensajes contenidos en los anuncios, asi como de ninguna fotografia o material gréfico utilizados en los mismos. Las opiniones expresadas en
los articulos reflejan Gnicamente el pensamiento de sus autores. Los textos, fotografias e ilustraciones son propiedad exclusiva de esta revista. Prohibida su reproduccion total o parcial.
El editor se reserva el derecho de realizar la correccion de estilo y los cambios en la extension de los articulos que recibe para su publicacion, asi como de publicarlos en el nimero de Ventana

EBC que considere oportuno.

Distribuido por la Escuela Bancaria y Comercial, S.C con domicilio en Paseo de la Reforma No. 202, Col. Juérez, México D.F., C.P.06600.

Imprenta: Compafifa Impresora EI Universal, S.A. de CV. Allende No. 176, Col. Guerrero, México 06300, D.F. Teléfono 5117-0190.
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Negocios €BC

El negocio de los vinos y el vino en los negocios
POR IGNACIO TORREBLANCA
PRESIDENTE DEL CLUB DEL GOURMET

Responsabilidad Social
Turismo comunitario sustentable y ecologia

exalumnos

C.P. Adriana Rodriguez Cuevas/Socia de Impuestos
Internacionales PricewaterhouseCoopers.

Generacion 1997

12 C.P. Rall Tagle Cazares/Socio de Impuestos Corporativos
Ernst & Young Mancera S.C.

Generacion 1988

Vida EBC

Preparados para ganar

Entrevista con Octavio Herrero
POR JUAN MANUEL RAMIREZ BELLOSO

Vida €BC

campus QUERETARO
Alianza con E-ticket.
campus REFORMA

Dia Internacional

campus CHIAPAS
Convenio entre contadores

campus LEON
Edificacién de suefios

17 campus Tlalnepantla
Intercambio Grupo ITEM

17 campus DINAMARCA
iSe ve que eres EBC!

EBCuéntales

Hasta que la moda nos separe
POR LEONARDO CORONA GARCIA

Mosaico-&BC
34 Little Piece of Dixie (2009)
36 MUNAL/Museo Nacional de Arte

38 Teatro EI Milagro presenta la obra: “La piedra de la paciencia”.
POR FRANCISCO BACA

Travesia €BC

Holanda, pais con un sinfin de historia

Se abra bimestraimante por los
slumnos de los cursos orales da
ta Encusla Bancaria y Comarcial
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Ventana €EBC 2011-1961 &Estudiantil
Nuestra revista cumple medio siglo de impresién
POR TERESA CECILIA SANDOVAL MACIAS, FERNANDO ANTONIO LGPEZ-CORONA Y
FRANCISCO BACA PLASENCIA. CON LA COLABORACION DE JAVIER PRIETO SIERRA.
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negocios EBC

€l negocio de |

los vinos ~
\J el vino en |os
Negocios

POR IGNACIO TORREBLANCA
PRESIDENTE DEL CLUB DEL GOURMET

La vida de los negocios sigue experimentando cam-
bios, v en los tltimos aiios ha regresado la costumbre
de hacerlos y cerrarlos durante las comidas. El vino se
ha convertido, por efectos de la circunstancia, en per-
sonaje protagbnico. Al mismo tiempo —como se-
fiala el sommelier Mariano Braga-, las bodegas
de vinos reciben ingresos significativos de ac-
tividades paralelas a su consumo directo. Hay,
pues, una botella de vino en los negocios; si,
pero también hay todo un negocio en la pro-
duccién y venta de vinos. Porque si lo im-
portante en una comida de negocios estd en
garantizar un buen estado de dnimo para los
acuerdos, también hemos de considerar que
en ese preciso momento nNosotros mismos
somos personajes de un negocio, el negocio
del vino.

Por su parte y en ocasiones, el gusto gene-
ral experimenta cambios, algunos evidentes y
otros soterrados. Y cuando el gusto cambia, el
negocio se modifica (el instinto de sobreviven-
cia es fundamental en toda actividad comercial).
De ahi que haya surgido un gran negocio en tor-
no al vino: el enoturismo, prictica que no se
limita al viaje de descubrimiento sino que.
ademds, genera nuevas fidelidades a una
marca, nuevas lealtades a un género y un (
significativo incremento de ventas provoca-
do por la espontaneidad del word of mouth
(mercadotecnia boca 2 boca).

Foto: Corbis.
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En términos del show business, el enoturismo seria la
gira que organiza la marca para promover su diverso ca-
talogo de artistas (distintas cosechas, variedad de cal-

\ dos). Sélo que aqui quien viaja no es la estrella sino el

publico, grupos de personas que a su vez descubren en
s1 mismos un nuevo tipo de lealtad: después de un con-

LA Cultura del m arid aje tacto directo con la casa o la bodega, el visitante expe-
se ha Vuel to un atrac tiVO rimenta la necesidad de comprometerse con la marca, e

incluso de volverse uno de sus més activos promotores.

recurrente, los mas Casi para terminar, una observacién: vivimos tiem-
atreVidOS emprendedores po de maridajes exdticos y de aventuras extraordinarias

. al centro del placer, donde el vino es nuestro profesor
g_ebel’l Ver ,en 6112’[ una Sel'.l € Linderbrook y nosotros su décil acompafiante. Por ello,
€ NueEvas arecas de negocio.

porque la cultura del maridaje se ha vuelto un atractivo
recurrente, los mas atrevidos emprendedores deben ver
en ella una serie de nuevas areas de negocio, cuyo éxito
es posible con la adopcién incondicional de dos ele-
tos clasicos en cualquier proyecto comercial (por-

alrededor ¢

de elegir, para cada
siguiente tabla como u ncia de com-
binaciones. &

Gourmet  POR IGNACIO TORREBLANCA
/A% t%  PRESIDENTE DEL CLUB DEL GOURMET

i\ MARIDAJES

a Mariscos Carnes e

Aperitivo \é e:r'l:lgors Pescados blaar:,t;e;s y cfojaess CpalflaIrI%(;n °"’,§2.§°" 23:3:: Qsléisozs Postres
Tipo de vino
Espumosos con o o o ([ J ( J ( o o o
denominacion
Champagne ® () () ® ® ® () () ® ()
Blancos secos ([ ([ [ ([ J ()
Blancos dulces () ® () () ()
Rosados secos o o Y
Rosqdos °
Semisecos
;llr;};?r (J)c;venes ° ° ° ° °
Tintos con cuerpo o o o ()
Vinos dulces P
naturales
Vinos de licor

~ /ABRIL-MAYO
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\OEllisIEnto y el
negocio es NUESHOINISIOr

LaEB lle:ﬁfnas de‘ocho décadas prometidaconiclidesarrollo educativo,

economléo‘ Ay Capdcl [Tara’ yusy:r,u'lsilq;gac [1€ h‘participan
i Sicambiosxie€ nuestramacion.

Con nueve distintas sedes y con espe-
cial interés de crear sinergia con las
organizaciones, la EBC ha desarrollado
una unidad especializada en aten-

cion a entidades piblicas y privadas,
llamada Campus Empresa, la cual brinda
estrategias y soluciones integrales que
impacten el desarrollo de las compe-
tencias del talento, y contribuyan en el
logro de resultados tangibles, a través
de un equipo calificado de asesores y
una sélida experiencia institucional en
los negocios.

El Banco de México es una institucion clave para la EBC, ya que
impulsé las actividades de capacitacion desde sus inicios y actual-
mente tiene una iniciativa de capacitacion para sus colaboradores
con el Diplomado en Fundamentos de Contabilidad Bancaria, pro-
grama disefiado y operado por el Campus Empresa, el cual busca que
los participantes comprendan los componentes de la informacion
financiera de un banco y puedan cuestionar con un sustento técnico
sélido dicha informacion.

...‘.
- *«3:@-;
A e e ¢ s

Tras algunos aiios de haber aperturado
Banxico, nace la idea de fundar la Es-
cuela Bancaria del Banco de México, dado
que la Institucion financiera evidencio la
necesidad de tener personas experimen-
tadas en el ambito bancario. En marzo

En el México del siglo XX, era imperiosa la necesidad de crear un

Banco Central que normara la emision de papel moneda y fungiera

como reserva metdlica central ya que se requeria de proyectos
de 1929 se cred la Escuela Bancaria para recuperar los sectores politico y econémico del pais tras la

! que conjugé tanto la educacién como la lucha armada. EI 1° de septiembre de 1925, Manuel Gémez Morin

capacitacion para el personal que ahi | redacta la Ley General de Instituciones de Crédito y, junto con el

laboraba. £ Secretario de Hacienda Manuel J. Pani, funda el Banco de México.

B . i
Con el fin de ampliar los planes de estudios de la institucion y compartir el conocimiento

que poco a poco el pais iba demandando, en agosto de 1932 nace la Escuela Bancaria y
Comercial (EBC) de manera independiente para abrir sus puertas al piblico en general.

Desde ese entonces, los programas de
la EBC tuvieron en su inicio, un enfoque
al ambito Econdmico - Administrativo,
alineados a las necesidades del mercado
laboral, resultando en programas de
licenciatura, maestria, especialidades, y
educacion continua.

ventana EBC/ABRIL-MAYO



Eficacia en
Administracion de
recursos humanos

Lada sin costo:01800 1590 59/
finmark@prodigy.net.mX  FiNANCE & MARKETING CONSULTING




s

La variedad de ecosistemas
que se pueden encontrar en las
diversas regiones de México
sigue siendo una mina de oro
para aquellos amantes del turis-
mo de naturaleza y de deportes
extremos. Con variedades que

una conciencia ecoldgica; perso-
. nas que no cuentan con un guia
EL turismo de especialista en el tema de conser-

naturaleza tiene una
pieza clave para la
conservacion ecolbgica:

vacion ecoldgica que los oriente;
y la combinacién de ambas, al no
hacer un uso racional de los re-
cursos naturales, sin comprome-

van desde selvas hasta desier- 18_ pa]_‘ticipacién ter su uso para las generaciones
tos, desde arrecifes y litorales a Comunitaria futuras.
cadenas montafosas, cafladas y ’ Esta problemaética hace surgir la

volcanes, crece la busqueda de
zonas naturales para quienes se entregan al disfrute de
la naturaleza.

La nueva mirada de quienes prefieren los deportes ex-
tremos, el turismo ecoldgico o el simple contacto con
el mundo natural ha traido consecuencias adversas para
los ecosistemas e incluso zonas enteras que se han vis-
to impactadas por la afluencia creciente de visitantes.
El problema se ramifica y se puede identificar en las
siguientes modalidades: personas que no cuentan con

ventana EBC/ABRIL-MAYO

necesidad de un turismo susten-
table que permita el mantenimiento y regeneracién de
los recursos naturales y que ademas contemple la menor
afectacion posible el ecosistema donde se realizan las
actividades. Excursiones, campamentos, observaciéon de
aves, travesias en canoa, kayak o balsa; hospedaje eco-
l6gico y una gran variedad de actividades en contacto
directo con la naturaleza, emplean a la vez, recursos na-
turales que desde luego, se obtienen de la misma zona y
se desechan en la misma zona.



P
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Foto: Coris.

El ahora denominado turismo de naturaleza y que ini-
ci6 en México a fines de los afios 80 cuenta con una pie-
za clave para el beneficio de todas las partes involucra-
das: la actividad comunitaria. Se trata de la conciencia
y participacién social, en la que toman accién los luga-
renos, precisamente quienes conocen bien las zonas en
cuestién y que, bajo una capacitaciéon ordenada y sis-
tematizada pueden hacer las veces de guias de grupos
al interior del ecosistema determinado; pueden fungir
como supervisores del buen comportamiento de los vi-
sitantes y del cumplimiento de los programas de turismo
ecolégico previamente disefiados; serian guardianes de
las zonas naturales protegidas para evitar que factores
externos o ajenos a éstas las afecten, todo lo anterior en
aras de salvaguardar la naturaleza que, para efectos de
esta actividad, seria también su fuente de trabajo y por
lo tanto de subsistencia.

Especialmente en México, el tipo de organizacién ejidal
ha ocasionado que la mayoria de estos proyectos fracasen
o se queden sin terminar, por la dificil situacién que pre-

senta la organizacién e implementacién de una medida,
poniéndola a decision de grupos de decenas de ejidata-
rios, cuando muchos de ellos desconocen por completo
el tema y que una gran mayoria supera los 60 aiios de
edad. La edad de los miembros de grupos que son foco de
interés para estos proyectos de turismo sustentable en
ocasiones representa un obstaculo por la resistencia que
presentan a las nuevas ideas y la diferencia abismal de
pensamientos y costumbres. Sin embargo, han existido
casos aislados donde a través de un comité de turismo se
organizan y tratan los temas solo con un grupo especifico
de actores de la comunidad que conocen y se interesan
por este tema. Ha habido casos ejemplares donde grupos
de mujeres le han apostado a este tipo de turismo y se
han organizado para desarrollar sitios de hospedaje, co-
medores, venta de artesanias y elaboracién de conservas,
entre muchas otras cosas dentro de sus comunidades.

En algunos proyectos se ha optado por estudiar a la
comunidad y seleccionar aquellas familias que presentan
un interés genuino y el deseo de arriesgar tiempo, dinero
y esfuerzo. Dentro de la forma de trabajo que un proyecto
sustentable ofrece lo mas importante es el arraigo y la
conexion directa de los habitantes con el sitio, al sentirse
parte del mismo y la necesidad de conservar su entorno
y apoyar las labores de difusién de la mano con la con-
servacion. Pero ain los casos exitosos muestran algunos
tropiezos culturales. Hoy en dia, a la mayoria de los ha-
bitantes les apena el llamarle la atencién a un turista que
arroja basura, pinta las paredes o graba mensajes o nom-
bres en los drboles, arranca plantas o altera de alguna ma-
nera el sitio. Aqui se halla la importancia de los guias de
turistas enfocados a la naturaleza, que se pueden encargar
del disefio de los reglamentos para los parajes turisticos y
que hagan ver al turista la importancia de seguirlos para
la conservacién del lugar, misma que permitird a otros
visitantes disfrutarlo en su estado mas natural.

Es por ello que las organizaciones, asociaciones o em-
presas que decidan impulsar algin proyecto de turismo
sustentable, deben contemplar, desde el disefio del pro-
pio proyecto, la estrategia de integracion de las comuni-
dades involucradas en el mismo, es decir, una estrategia
de comunicacién que permita presentar el plan de la
manera mas clara y eficiente posible.

La conservacion de las dreas naturales es una priori-
dad para el disfrute de los turistas afines y lo puede ser
también para comunidades enteras y para la naturaleza
en si. Solo es cuestion de cambiar la perspectiva y luchar
todos por un fin comin. &

ENA BUENFIL, LIDER EMPRESARIAL.

Expediciones Huaxteca.com
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reencuentros EBC

Adriana se muestra como una
persona muy comprometida y
apasionada por su trabajo. Im-
prime fmpetu para lograr su cre-
cimiento. En la firma se encar-
ga de la planeacién para grupos
multinacionales, donde en sin-
tesis, contribuye a formar una
estructura eficiente de un gru-
po mexicano frente al resto de
la multinacional. En una platica
emotiva, Adriana cont6 a Venta-
na parte de su historia.

“No tuve claro desde siempre
estudiar contabilidad hasta que
conoci gente que estaba estu-
diando en la Bancaria, lo cual
me pareci6 muy interesante.
Cuando iba en 6to semestre, mi
profesor de Impuestos era Pedro
Carrion, gerente de PriceWater-
houseCoopers entonces, y me
transmitio el interés y la pasion
por el manejo de impuestos. El
me trajo aqui. Mi enfoque en
impuestos internacionales vino
después, cuando me fui a Nue-
va York dos afios. No sabia que
llegaria a donde he llegado des-
de entonces. Todo se dio paso a
paso, objetivo por objetivo. Los
retos fueron los normales para
todos, pero debo mencionar algo
que aun anda por ahi: la misogi-
nia. En esta oficina por fortuna
el trabajo es multidisciplinario
y con un perfil internacional,
profesional, de mucha calidad,
lo cual aminora la misoginia,
sin embargo desde joven percibi
ese problema en muchos lados
y aun siendo una mujer joven,
logré avanzar y posicionarme
con la calidad de mi trabajo. La
organizacion y el enfoque son
bésicos para avanzar, considero
que son cualidades de las mu-
jeres, lo cual puede ser un rasgo
competitivo. A los j6venes les
recomiendo paciencia. Hay que
sembrar frutos que se cosecha-
ran. Hay que ver hacia delante, a
mediano y largo plazo, con dedi-
cacion, el crecimiento y la remu-
neracion llegaran. &

/ABRIL-MAYO

; JLos

contadores
NO SOMOS
cuadrados, eso
es un mito,
la creatividad
depende de
cada quién”.

”
ddriguez Cuev
IA DE IMPUESTOS
ERNACIONALES
RICEWATERHOUSECOOPERS'
ENERACION 1997

QUIEN €S

C.P. Adriana Rodriguez Cuevas

Edad: 35

Reflexion: Un dia quisiera regresar a dar clases a la EBC y compartir
o devolver algo de lo que se ahora a mi universidad.

Pasatiempo: Es amante del deporte, en su tiempo libre hace box,
yoga y dedica tiempo a la pintura que es otra de sus pasiones.

Foto: Sergio Albarran
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LUcCASS es el Unico Head Hunter y Bolsa de
trabajo en internet enfocado a atender el
mercado de profesionistas en México.

LuUcas5 atiende el mercado a nivel nacional,
con oficinas en Ciudad de México,
Monterrey y Guadalajara.

LUCASS estd especializado en cubrir posiciones:
alta direccion, gerencia y profesionistas en desarrollo.

LUcAsS ofrece el servicio de la unica bolsa de
trabajo en internet que reduce los tiempos de

reclutamiento en un 70%.

LUCASS cuenta con expertos para cada sector >
de la economia. t
- - ':

Lucas5S ofrece una GARANTIA DE SERVICIO
Y CALIDAD de un ano sobre candidatos
contratados a través del servicio de Head Hunter

.lucass.com

Servicios Empresariales Lucas5, S.A. de C.V.

México Monterrey Guadalajara
Bosque de Ciruelos 130-1202 Calzada San Pedro 112-35 Avenida Américas 1650-3A

Col. Bosques de las Lomas Col. Miravalle Col. Country Club
11700 México, D.F 64660 Monterrey, N. L. 44260 Guadalajara, Jal.
Tels. 01(55) 5251-4022 / 4126 Tels. 01(81) 8335-8870 / 8880 Tels.01(33)3817-1420 / 1421
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reencuentros EBC

Raul nos recibi6 en sus ofici-

nas para hablar de su trayectoria
y perfil.
“Es muy satisfactorio ser egresa-
do de la EBC. Trato con muchos
conocidos, profesionistas desta-
cados con quienes llevo el nombre
de mi escuela con mucho orgullo.
Trabajé desde 6to semestre de la
carrera en un despacho contable.
Una buena parte de mi carrera
transcurri6 en KPMG en el area
contable y el area fiscal. Desde
hace 6 afios me integré como so-
cio a Ernst&Young. Realicé dos
maestrias, un MBA en el IPADE,
reto complicado para un conta-
dor, y una en Derecho Fiscal en
el Colegio Superior de Ciencias
Juridicas. En esta carrera es fun-
damental la experiencia. La es-
cuela te aporta las bases tedricas,
pero no la experiencia laboral que
complementa tu desarrollo profe-
sional. Cuando estudié la carrera
conoci las primeras computado-
ras y ahora vivimos una realidad
asombrosa en sistemas por lo
que el objetivo ha sido adecuarse
siempre, principalmente en siste-
mas relacionados con contabili-
dad. Pero el cambio no sélo ocu-
rre a nivel tecnologia sino en las
formas de trabajo, las maneras de
presentar informaciéon o reportes,
la manera de tratar a la gente. En
todos los ambitos hay que ac-
tualizarse y adaptarse. En la pro-
fesion contable llevo también 15
anos como miembro del Colegio
de Contadores Publicos de la Ciu-
dad de México, participando acti-
vamente en comisiones, eventos y
demas actividades. Quiero decir a
los jovenes que la dedicaciéon y la
honestidad son las mejores bases
en el cumplimiento de nuestras
metas. Hay que trazarse objetivos
y ser muy perseverantes. Se pue-
de empezar con objetivos peque-
fios para al cumplirlos trazar el
camino a largo plazo”. #

/ABRIL-MAYO

Foto: Sergio Albarran

QUIEN €S

C.P. Raul Tagle Cazares

Edad: 44

i
i

(018) 13420
transmitir una
conciencia
social, retribuir
el compromiso

“ deun profesional

hacia el pais
yla sociedad
en general”.

C.P. Raul
Togle

| IMPUESTOS

| CORPORATIVOS
ERNST & YOUNG
MANCERA S.C.
GENERACION 1988

Reflexion: Mi reto es sequir creciendo como profesional y dentro de la organizacidn.
Quisiera afrontar mayores responsabilidades.
Pasatiempo: Los fines de semana juego basquetbol y paso tiempo con mi familia, mi
esposa y mis dos hijos tratando de disfrutar el tiempo con ellos al maximo.




nunidad universitaria.

Felicidades revista Ventana
por su 50 ANIVERSARIO.
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Desde hace tiempo andabamos con ganas de pla-
ticar con Octavio Herrero sobre la campaiia Pre-
parados para ganar, que él dirigié. Queriamos co-
nocer detalles de ella y explicarnos su evidente
éxito. ¢Quién mejor para hacerlo que su creador?
Casi podriamos decir que dicha campafia es su hija, es
decir, una hija concebida en el seno de nuestra propia co-
munidad, con nuestros pensamientos, con nuestra san-
gre, con nuestra filosofia, con nuestra esencia.

Director General de Wunderman México durante tres
afnos (més tarde volveria a esa compania como Director
General Creativo), fundador de EHS Brann en nuestro
pais, consejero delegado de la oficina mexicana de Ogil-
vy One y actualmente Chief Marketing Officer de Young
& Rubicam Brands en México, Octavio Herrero comparte
con nosotros una sonrisa de oreja a oreja, la sonrisa que
le brota apenas sale al tema alguna de sus tres pasiones:
su familia, su musica y la comunicacién. Asi que no fue
dificil que aceptara nuestra invitacién a desayunar, para
platicar sobre la campafa Preparados para ganar.

Mientras llegan a la mesa nuestros omeletes de queso y
champifiones, abrimos la conversacién ante un exquisito
café de olla.

Juan Manuel Ramirez: Octavio, ;cuintos afios de ex-
periencia tienes en la industria de la comunicacién?

Octavio Herrero: {Ya son veinte! Y en ese tiempo he
tenido la alegria de recorrer todos los campos de esta in-

/ABRIL-MAYO

Detras
de ComMaras

especialistas en ganar 2011
entrevista con Octavio Herrero

V' 4
POR JUAN MANUEL RAMIREZ BELLOSO

-

dustria, desde publicidad hasta mercadotecnia digital, pa-
sando por imagen de marca, consultoria y...

JMR. Bueno, de hecho, fuiste tG quien construyé la
unidad digital en Wunderman. Es otra de tus pasiones, la
mercadotecnia digital, ¢verdad?

OH. Digamos que en asuntos de mercadotecnia, lo que
me entusiasma es el direct marketing, que es otro de los
campos en que me he desarrollado con mucha soltura.

JMR. Hablemos de la campaiia 2011 de la EBC. No es la
primera que diriges. ¢Qué diferencia hay entre ésta y las
anteriores?

OH. ;Es la misma campana!

JMR. ;La misma?

OH. Es decir, convencidos de la estrategia, decidimos
volver a tocar base con la comunidad. Por eso digo que
es la misma, porque la campafia surgié del mismo pen-
samiento comunitario. {Y sucede que ese pensamiento
es coherente con los valores que ya habiamos encontrado
anteriormente!

JMR. ;Realizaste consultas, lanzaste encuestas?

OH. Algo mejor. Organizamos sesiones con estudian-
tes, y con ellos reflexionamos alrededor de la cultura EBC
y sus valores.

JMR. ¢Y que encontraron? ¢Cuiles fueron las conclu-
siones?



Alumnos participantes en el concurso virtual de fotografia.

CASI podriamos decir que
dicha campafa es su hija,
es decir, una hija concebida
en el seno de nuestra propia
comunidad, con nuestros
pensamientos, con nuestra
sangre, con nuestra filosofia,
con nuestra esencia.

OH. Encontramos lo que ya sospechdbamos. Por cuarta
ocasion, de las sesiones se desprendié un convencimien-
to general: los estudiantes de la EBC rechazan las ideas
de suerte y fortuna como gérmenes del éxito; los estu-
diantes de la EBC entienden el éxito como fruto que se
prepara, se disefia y se trabaja.

JMR. ;Y qué significa esto?

OH. ;Que la comunidad EBC sigue siendo, en esencia,
una comunidad de ganadores, orgullosa de su filosofia y de
sus valores! Y esos valores se resumen en el humanismo
que promueve la misma escuela. Déjame ser mas claro...

La claridad llega con el aroma de nuestros omeletes.
Octavio nos desea provecho, y continda...

OH. Me refiero al humanismo renacentista, ese pen-
samiento que modificé radicalmente la concepcion de la
vida entera: somos lo que hacemos, nos definimos por
nuestras acciones. La EBC es heredera legitima de esa re-
volucioén. Este el fondo de la campaiia

JMR. ;Y la forma?

OH. El reto consistié en extraer ese mismo espiritu y
llevarlo a un formato renovado. Regresamos, por ejemplo,
a la fotografia en blanco y negro, porque descubrimos que
los estudiantes se sentian mas identificados con esta téc-
nica visual. Por otro lado, para verbalizar el mensaje re-
nunciamos a las frases ocurrentes y elegimos algo mucho
mas sofisticado: la mencién directa de los valores mismos
de la EBC. Indudablemente —y los resultados estin a la

: CONVICCION

RESPETO

ESPECIALISTAS
EN GANAR

. WEBC

5 e La Escomla Mesicana de Nogocion

\
Sesessssens
sesccsssane

vista-, esta eleccion estuvo acorde con la madurez de una
comunidad académica que sabe abstraer el mundo, sinte-
tizarlo y comprenderlo en su esencia.

JMR. Permiteme volver a las diferencias con campafias
anteriores. ¢Qué cambios observaste en los estudiantes?

OH. El cambio lo observamos desde el afio pasado
(2010): nos encontramos con un asombroso fenémeno de
empatia. {Fueron los mismos alumnos quienes nos bus-
caron para participar en la camparia!

JMR. (Te refieres al concurso vrtual de fotografia?

OH. Si. Se lanz6 la convocatoria con una pregunta: Y
td, ¢cOmo te preparas para ganar?

JMR. A propésito —y para terminar con la platica y
nuestro desayuno-, ¢qué va a suceder con el trabajo de
todos los concursantes?

OH. Sus fotografias tendran un lugar muy importante
en las redes sociales dentro de las que la EBC participa.

Como es costumbre entre amigos, surge la discusiéon
sobre el pago de la cuenta. Lanzamos al aire una moneda,
para resolver el pleito (aqui si, que decida la suerte).

Gané yo, pero esta vez ambos estdbamos preparados
para perder. &

POR JUAN MANUEL RAMIREZ BELLOSO
Director de Mercadotecnia de la EBC.

ventana EBC/ABRIL-MAYO
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vida EBC

Campus

QU [ERETARO
Alianza con E-ficket

La firma de convenio con E-ticket,
corporacién con una gran trayec-
toria en el dmbito de los especta-
culos, musica, deportes y artes a
nivel nacional, representa la opor-
tunidad de expandir los horizontes
profesionales para los estudiantes
de la Licenciatura en Administra-
cion de Negocios de Comunicacién
y Entretenimiento de la EBC. Entre
las autoridades que participaron en
la firma del convenio destacan, por
parte de E-ticket, el Lic. Pablo L6-
pez Vargas, del Comité Directivo; el
Lic. Rodrigo Manzanera, RP y Ven-
tas; y por parte del campus Queré-
taro, el Mtro. Mario Alberto Garcia
Vazquez, Director; el Lic. Fernando
Aguilar Gonzélez, Jefe de Opera-
ciones, y como testigo de honor,
Joaquin San Roman Novoa, titular
del Noticiero Visién 10 y Director
del Periddico Los Universitarios.

Campus

REFORMA

Dia Infernacional

Cada semestre los alumnos de intercambio celebran el dia
internacional, con el objetivo de promover a las universi-
dades de donde provienen, como opcién de intercambio.
Este semestre se presentaron stands de universidades
como Inseec, Esc Rennes, ESG Paris, y Vatel, en Francia,
de Suiza, Montreux; Gothenburg, de Suecia; en Republica
Checa, West Bohemia; Ichec, en Bélgica; y Kyung Hee, de
Corea. México fungié como anfitrion promoviendo los 54
Convenios de la EBC, mostrando las vastas opciones que
se tienen para los alumnos respecto a los intercambios.

Campus

CHIAPAS

Convenio entre contadores
Comenzamos el afio con mucho in-
terés de fortalecer los vinculos que
benefician a los miembros de la
institucién, por lo que el pasado 25
de febrero celebramos la firma de
convenio entre nuestra Escuela y el
Colegio de Contadores Publicos Aso-
ciacion Civil del Estado que favore-
ce a la comunidad estudiantil, tanto
alumnos como a los recién egresados
de la Licenciatura en Contaduria. El
convenio estipula que todo alumno
a partir de quinto semestre de dicha
carrera es automaticamente socio
del Colegio de Contadores Publicos
Chiapanecos, por lo que constante-
mente serdn invitados a las activida-
des que se realicen, ya sean cursos
de capacitacién y de desarrollo pro-
fesional, eventos o reuniones impor-
tantes con los miembros de la orga-
nizacién, ademas de recibir material
gratuito como revistas de negocios
entre otros beneficios.

Campus

LE

€dificacion de suefios

Ya puede apreciarse el gran avance de la construccién
del nuevo campus. Como parte de la estrategia comercial,
hemos realizado exitosas actividades que nos han permi-
tido crear un lazo con directivos, ex EBC exitosos, alum-
nos y prospectos. Otro evento, uno de los méas esperados
-ya que en él se congrega la mayor parte de las institucio-
nes de nivel superior-, fue el Foro Educativo, realizado del
16 al 18 de febrero. A nuestro stand se acercaron muchos
visitantes, lo que permitié una gran difusién de nuestra
préxima apertura.

16
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Campus

TLALNEPANTLA
Intercambio Grupo [TEM

Nuestro campus formé parte activa en la tercera reunién del Grupo Item,
durante la sequnda semana de marzo. Sabritas, Sandvik, Alen del Norte, Hu-
htamaki, DHL, Elevadores Schindler, Carpenter, Aceros Fortuna, Ecolab, BDF,
Gamesa-Quaker y TUM forman dicho grupo, y el objetivo de sus sesiones es
compartir las vacantes disponibles. La EBC postula alumnos o egresados que
cubran los perfiles requeridos y anuncia fechas de Ferias de Reclutamiento
para las empresas invitadas, en este caso, el préximo 28 de abril en nuestras

instalaciones.

Envianos tus comentarios a:
comenta.ventana@ebc.edu.mx

Campus

DI NAMARCA

iSe ve que eres £BC!

El drea de Recursos Humanos de la
EBC organizé un evento de integra-
cién al que fueron convocados ad-
ministrativos de los campus Toluca,
Tlalnepantla, Querétaro, Reforma,
Virtual y Corporativo. Actividades de
canto, baile, comida y conversaciones
que se dan entre personas que han
sabido establecer mayor confianza
entre ellas y mayores motivos para
el afecto mutuo y la agradable sensa-
cién de pertenencia. Ahora sabemos
que ser EBC se ve. Hay una sonrisa
qgue nos delata.

Buzdén Ventana

Daniel Mercado-Ldpez

‘98 por la EBC.

Periddicamente recibo la revista Ventana EBC, realmente es un gusto leerla y
ver como cada dia van mejorando sus publicaciones, creo que es un gran vin-
culo para todos los egresados que buscamos mantener el contacto con nuestra
alma mater. Escribo estas lineas para felicitarlos por el gran cambio organiza-
cional que entre otras cosas se demuestra en el crecimiento a nivel campus
que han tenido en toda la Republica Mexicana.

C.P. Generacién 96 y Egresado de la Especialidad en Finanzas Corporativas en

MOMENTOS...

..Facebook €BC
Lucero Bastida. Es bonito ver
como ha crecido la EBC durante
estos afios y de esta manera ver
como ha crecido el prestigio de la
Escuela.
Mario Luna Ortega. La EBC es
una gran Escuela, quiero que mis
hijos estudien aht.
Aldahir M. Roj. iViajar de
intercambio académico es una
experiencia Unica! Estoy en Parfs :)
iVale mucho la pena!
Sergio Fernando Iturbe
Rios. Soy ex alumno y quiero
contactarme con mis compafieros de
generacion 1976 -1979.
Christopher Anaya. Quién
iba a decir que la EBC llegaria tan
lejos y se convertiria en una de las
mejores?
Michael Cantero. felicidades
a la EBC por su 82° Aniversario.
Es un placer formar parte de esta
institucion educativa.
Lupys Ortiz Ortiz. Me
enorgullece ser parte de la EBC,
felicitaciones, yo terminé en 1979,
cuando cumplié 50 afios.
Rouzz Casillas Zuiiga. Extra-
fiando el campus Chiapas... Saludos.

Siguenos en:
facebook.com/LaEBC
facebook.com/Exalumnos EBC

...Twitter EBC

@victorbec Oficialmente ya soy
aIumno de @LaEBC

conciierto de @alexjorgeylena en @
LaEBC!!! me hiciieron muuy :)
@melukaspelukas #cosasque-
meponendebuenas visitar de nuevo
@LaEBC y que esté a mi lado mi
hermanita Mary Ann :)
@rubie_lore Interesante plética
con Federico Gonzalez Compeadn,
Director Corporativo de CIE Inter-
nacional.

@Julietitajuls Mchas gracias
de verdad en estos momentos de
mucho estres en el trabajo, quisiera
volver...jejeje EBC

@LaEBC

/ABRIL-MAYO
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50 anos

Ventana EBC

Nuestra revista
cumple

medio siglo de
|mpre3|on

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
CON LA COLABORACION DE JAVIER PRIETO SIERRA.




Cincuenta afios parece poco tiempo, pero en el mundo de las revistas esta edad representa todo
un récord. Tan solo imaginen mantener el interés del pdblico, conservar las finanzas sanas, ade-
cuarse a los procesos de produccién editorial, lograr la permanencia y continuidad de la institu-
cidn... Son factores que no todos los proyectos editoriales -buenos o malos- logran sortear con el
paso del tiempo.

A través de sus paginas, la revista posibilita la reconstruccion de pasajes de su historia que nos
hablan de la forma de pensar de los jévenes de entonces, y preocupaciones locales de su comu-
nidad. Cada niimero de Ventana contiene dentro de si un reflejo de las coyunturas de su tiempo y
ofrece un punto de encuentro para las generaciones que la produjeron, leyeron y coleccionaron.
Ventana Estudiantil, ahora Ventana EBC, ha logrado adaptarse a las necesidades y demandas de la
comunidad y, con el correr de los afios, se ha transformado, de un medio de comunicacién entera-
mente estudiantil, a un drgano institucional con un considerable tiraje.

Esta es su historia.

Estudiantil




1961
Enriqueta

Morales nombra
“Ventana
estudiantil” a la
revista.
Agosto.

Nace Ventana
estudiantil (en
adelante V.E))

= Yuri Gagarin
al espacio.
1962

V.E. modifica
formato, tinta e
impresion.
Junio. Nace
seccion
“Camara
Candida".

= Kennedy en
México.

= Carlos
Fuentes publica
Aura.

wFilman “La
sombra del
caudillo™.

1969
Anuncian ofer-

tas de trabajo
para alumnos
EBC en el Banco

de México.
Abren linea
1963
\Gonzélez Camarena del Metro.
inventa T\V. a color. wBox: iArriba
“el Pdas"!
\’.Eg.seﬂla 1a 1967 w13 conexion
Exposicion Mun-  Agosto. entre compu-
dial del Perio-  Sobretiro tadoras en 3
dico Estudiantil  de 2000 escuelas de
porinvitacion  ejemplares California.
del Consul de  de V.E. para wE| hombre
Ecuador. escuelas llega a la luna.
comerciales.

w [BM Selectric:

13 maquina

de escribir
eléctrica.
1965

w Composicion
editorial por
computadora.

1968
La EBC se

anuncia por 1a
vez en V.E.
Octubre. No
hay edicion.
w13 transmi-
siondeTV.a
color.

1968 .
w0limpiadas en Mexico

w»Represion en Tlatelolco.

1971
V.E. adopta

1 color por
edicion y crece
en paginas.
Octubre.
Suplemento
Avandaro.

= Conciertos
de Avandaro.
w|ntel Corp.
patenta
microchip de 12
computadora.

1975
Enero. El
Instituto de
Ensefianza
Abierta de
la EBC se
anuncia en

V.E.
Noviembre.

V.E. cubre los
Juegos Pana-
mericanos.
Juegos Pana-
mericanos.

1976
Debuta Hugo
Sanchez.

1973
Septiembre.

Nace seccion
“Nuestros
maestros
opinan...”
1974

Enero. Presen-
tanporlaveza

3

1977
Nace seccion

“Texto y pre-
texto".

1978

Coyolxauhqui:

hallazgo
arqueoldgico.

la Asociacion de EH

Exalumnos.

1979

Juan Pablo Il en

México.

N_ 1982
Lopez Portillo
expropia la
Banca.

= Alfonso
Garcia Robles,
Nobel de la Paz
mexicano.

1983

Miguel Gussinyé
asume Direc-
cion de V.E.
wNacen el
IMER e Imevi-
sion.

1984
12 PCen el
mercado: la
Macintosh 128k.
w[stalla San
Juan Ixhuate-
pec.

Terrgrr?gt%
devasta D.F.



1986
V.E. cumple 25

afos.

Aldus lanza
programa
Pagemaker.
w X[/l Mundial
de Fdtbol.

.

- .::-‘

— 1988

Oposicion
reclama fraude

o, lectoral en

1987
Lanzan Quark

Xpress, progra-

ma de edicion.
= Termina era
del “original
mecanico”.

presidenciales.
wFyndan
Conaculta.
1989
Lupita Jones,
Miss Universo
mexicana.

wCrean la
World Wide Web
(www).

1990
Bertha Luz

Garay asume
Direccién de
una V.E. mas
institucional.
= Nyevo medio
de transmision:
Internet.

| anzan
Photoshop 1.

= Crean Foba-
proa.
w(ctavio Paz,
Nobel de Litera-
tura mexicano.
1991
Photoshop 2:
permite disefio
vectorial.

Ventana EBC
México

Tecnologia y

1992

Agosto. Cambia e

formato a
cargo del Dpto.
de Difusion
Cultural. Manuel
Amaro, Editor,
imprime corte
institucional.
Octubre. Nuevo
logo y subti-
tulo: “Boletin
informativo y
cultural de la
Escuela Banca-

ria y Comercial”.

wNace seccion
“Letras al
Viento” sobre
escritores del
boom.

México: Internet
en universida-
des.

comunicacion

1994
wCrisis

econdmicay
devaluacion.

= Surge el
EZLN.

= firman
TLCAN.
1994
Photoshop
3:incorpora
“layers”.

1995
Octubre. VEE.

cambia nombre
por “Ventana
EBC" (en ade-
lante V.EBC).

w=Portales con
servicio de “e-
mail”.

= Boom de
paginas o sitios
“web".

- (risis
econdmicay
devaluacién
tras “error de
diciembre”.

1996
Crean ICQ (I seek you): para

“chatear en linea”.

1996
Agosto.

V.EBC estrena
portadas en
diferente papel
y acolor.
Suplementos
especiales por
35 Aniversario
de V.EBC.
Octubre.
Encartes de Di-
fusion Cultural.

1998 1999
V.EBC editada V.EBC cambia
por Extensién a “Informativo
1997 Universitaria. ~ Cultural de la
=>£I PRD gana = Agregan EBC", de 32 pa-
el D.F. , anuncios y ginas y tiraje de
=>Huracan “Noticias de la  6mil ejemplares
Paulinaarrasa _ gpe- bimestrales.
estados. = \éxico: Boom  Junio. Sobre
Acteal: matanza. -y to|efonia tiro especial de
celular. 20 mil, por 70
= Photoshop 5. Aniversario de
llega el "multi- la EBC.
ple undo”. Octubre. Inte-
= | arry Page riores en papel
y Sergey Brin, couché.
fundan Google.  w»lanzan
programa In-
Design.
= JNAM: gran
huelga.

wE[ PRD crea el Gobierno de
la Ciudad de México y la ALDF
tras ganar elecciones.




2003
Febrero. Vuel-

ve a llamarse
“Ventana EBC".
El subtitulo

2000
V.EBC editada

por la Coor-
dinacion de
Comunicacion.
= Alternancia

paginas. Entran
anunciantes.
V.EB(“a cargo
Director de

politica, Fi O
oresidente. Cp,meruahza-
=EI PRI deja .CJII(I):i.o Porta
= P|nos1 das dedicadas
; 250 a Exalumnos
g b Distinguidos.

WIKIPEDIA
The Free Encyclopedia

2001

Crean Wikipe-
dia, editable por
“la gente”.

2002

Cambia el logo = Lrean
de la EBC. SF zgfaﬁ‘mk' red
- o .
La re.VIS w Preservan
ta suprime -
lenguas indige-
nuevo logo y 135 Dor |6
se nombra sélo pOTIEY.
“Ventana. Infor- 2004
Edicion

mativo cultural

de la EBC” especial por 75

Aniversario de
la EBC.

2006
Abril. En

portada: pre-
sentacion de la
mascota Lobos
EBC.

VentanafFBC

aumenta a 23
mil ejemplares
bimestrales.

2

= (Crean Twiﬁler,

red social.
2005 = nauguran
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Referencias cronoldgicas para tecnologia y
comunicacion.

1961 El ruso Yuri Gagarin tripula la primera nave
espacial.

1963 Guillermo Gonzélez Camarena, inventor mexi-
cano. En su honor el canal 5, XHGC, lleva sus siglas.
1964 IBM Selectric, conocida como “de bola” o “de
mariposa”.

1965 Lanzan sistema para grandes imprentas que
logra composicion tipografica para disefio editorial,
impresa en papel fotografico.

1968 Transmiten la inauguracion de los Juegos
Olimpicos desde el estadio de Ciudad Universitaria
en México D.F.

1983 Instituto Mexicano de la Radio e Instituto
Mexicano de la Television.

1986 EI Pagemaker inaugura las eras de la autoedi-
cién, tipografia digital y procesos de impresion en
las artes graficas.

1987 En disefio editorial y procesos de pre-
impresion, el “original mecanico” era una planilla

Agosto. El tiraje

2009
Enero. El tiraje

aumenta a 26
mil ejemplares
bimestrales.
Febrero. Edi-
cion especial
de 80 Aniversa-
rio, dedicado a
Manuel Gémez

Morin.
2008
Crisis financlera
mundial. Abril. Cambia
imagen bajo la
2008 Coordinacién
Febrero. Edi- ggraecrizlnii
cién especial: Pdblicas y
“Alejandro Prie-
to.Una historia ¢ elnfoca a
para contar”. iﬁ:{?&lﬁla
Editor respon- . '
Gripe A (HIN1)

sable: Roberto
Galvan, Director
de Comerciali-
zacion.

Junio. El tiraje
aumenta a
25,500 ejem-
plares.

donde se pegaba el contenido y sus distintos
elementos graficos (fotos, ilustraciones originales)
y tipograficos (cajas de texto).

1989 El inglés Tim Berners-Lee y el belga Robert
Cailliau, crean la www, mientras trabajan en la
Organizacion Europea para la Investigacién Nuclear
(CERN, por sus siglas en francés).

1990 Photoshop es un programa de disefio y
procesamiento de imagenes digitales.

1992 El servicio se probd desde principios de los
90 y se implementd en algunas universidades.
1996 Los israelitas Yair Goldfinger, Arik Vardi, Sefi
Vigiser y Ammon Ami, crean | seek you (te busco),
conocido como ICQ, programa para platicar (to
chat) via texto, en tiempo real.

1998 Google es creado por Larry Page y Sergey
Brin.

2001 Jimmy Wales y Larry Sanger desarrollan Wi-
kipedia, la enciclopedia libre, y con ellos el modelo
wiki, donde toda persona puede editar el contenido.
2003 Por Mark Zuckerberg

2005 Por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim,
actualmente propiedad de Google.

2006 Por Evan Williams y Jack Dorsey.

2010 —
Abril. V.EBC Nekoy = =
coeditaday £ “w T
comercializadal__" "' .

con Grupo 3
Mexicano de

Medios S.A. de ﬁgyna EBC
CV.Redisefio  cymple 50 afios.
de imagen y w | 3 edicidn
secciones.

de 50 afos de
“Ventana EBC”,
es editada en

oo mesicara una Mac 0S X

de medios
Agosto. En por=
tada: inaugu-
racién campus
Ledn.

w Festejos
México Bi-
Centenario

Referencias cronoldgicas de la historia de
México.

1962 Carlos Fuentes, también publica La Muerte de
Artemio Cruz.

1969 Rubén Olivares “el Plas".

1971 Festival “Rock y ruedas de Avandaro”.

1988 Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.
1990 Fondo Bancario de Proteccion al Ahorro.
1994 Ejército Zapatista de Liberacién Nacional.
1994 Tratado de Libre Comercio de América del
Norte.

1997 Partido de Ia Revolucién Democratica gana el
Distrito Federal.

1997 Gobierno del Distrito Federal y Asamblea
Legislativa del Distrito Federal.

2003 Crean Instituto Nacional de las Lenguas
Indigenas.

2006 Biblioteca José Vasconcelos.

2006 Asamblea Popular de los Pueblos de Oaxaca.
2010 Festejos del Bicentenario de la Independencia
y del Centenario de la Revolucién Mexicanas.



Numeros iniciales

Secciones de avisos y calendarios importantes, notas llenas de humor y cierta
ingenuidad, muy a tono con las esperanzas e ilusiones que matizaron casi en su
totalidad a la década de los 60, vistieron la publicacion.

Nombre atribuido a
Enriqueta Morales,
estudiante de los
Cursos nocturnos adn
impartidos en los 60.

Portada con infor-
macion preelimi-
nar a manera de
“primera plana”.

Impresaen
tinta con textos a 3
columnas

Se entregaba
en mano a los
estudiantes

El logotipo lo conservd desde 1962 hasta 1991y
descansaba sobre una parrilla de 7x4 cuadros
que simulan una ventana de la época. En 1995
desaparece la leyenda “Estudiantil”, que es
sustituida por “EBC".

Las Fotografias
incluidas eran
minimas, hasta
la creacion de la
seccion Camara

\VE N

Candida, todo en

<]

blanco y negro

Se abre bimestralmenta por los
alumnos de los cursos orales de
la Escuela Bancaria y Comercial

hasta la década
de los setenta.

Vol. 2 México, D. F., Junio 1862

- Anunciaba la

no, jmalinchistas !

/ inadaptados 7, . .

VENTANA al Calendario

Por Gilberto Nova E. 35-D
JUNTO
Dia 21.- ;No hay clases! (;Quién celebra este dia?}
Dia 25.- Problema 10-A, Auditoria para el 42 de Piblicos,
JUL1O
Dia 1%.- Sale nuestro colega "BANCA Y COMERCIO"
Del 2 al 12.- ; Atencién! Reconocimiento semestral para los
alumnos de la escuela diuma,

Dia 16.- Problema 32,- Prictica de Contabilidad en méquina,
3? de privados v funcionarios.

L muros

Problema 43 (en preparacién) Organizacién Contable
para 42 de piblicos.
Dia 23.- Problema 22, practica de Contabilidad por Copia para
todos los segundos aiios de Contabilidad.

Del 24 al 31.- j A on ! Examen | para los alumnos
de la escuela noctumna.
AGOSTO

Dia 6.- Problema 52, practica de Contabilidad en médquina 5% de
Piblicos, Nota: A quienes ya la hayan hecho
en el 3er, afio se les revalidari esta practica.

Pasa ala pdg. 7

Nim. 3 X
revista hermana

Srta.SOBERANES Banca y Comercio

Nuestro perigdico, Ventana que difundfa
Estudiantil, ha sufrido una . .z
baja lamentable dentro de su IﬂfOFmaCIOI']
personal directive, dehido a YH
que la Srita. Hemelinda Sobe- eSpeC|a||Zada.
ranes, que venia desempefan-
do, con mucho acierto, su
papel como Directora del perio-
dico,tuvo la necesidad de pre-
sentar su renuncia, por tener
que dedicarle mayor tiempo a
su trabajo y estudios, ya que

cursa el 6% afio de la C
de Contador Piblico, L 5)" = SR
l.a Srita, Soberanes d SOCIALES rﬂ‘m"""_

pefiaba el puesto de Dire
del periodico, desde que
se inicio en el afo de
hasta la fecha, y siempn
mostré un gran compafie|
y un afén poco comiin
mejorar cada nimero de nu
periddico,

Por medio de estas |
queremos agradecer sin
mente su valiosa colabora
y desearle que dentro
carrera profesional al
siempre todas las metas q
ha propuesto, cosa que n
damos debido a la gran de
cién que siempre demostr
los antecedentes que ya
cemos.

EXAMENES

El sefior HUGO TELLO
GAMBOA  sustentd examen
profesional de CONTADOR
PUBLICO el dia primero de
Junio a las 19 horas, y resulté

APROBADO POR. UNANIMIDAD Contabilidad RUF

DE YOTOS. Mexicana, S.A.
TESIS H -

! "Aspectos i-:rarmmea en la a.p,OVa.la impre
iministrativa y sion bimestral.

Contable de una Industria Fores-
tal"

Pasa a la pég. 2

Se convirtié en un boletin en forma:
directorio completo, secciones,
corresponsales.

—

llustraciones y
dibujos creados por
el equipo editorial
vistieron sus
interiores durante

mas de 30 afios.

Informa de exdmenes profesionales:
sustentantes, temas de tesis,
sinodales, fechas.

Primeros ejemplares
tipo periddico, En 1962
cambia a formato
revista de 8 a 12 pags.
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Credencial de Guillermo Hiarmes
Azar, creador de Escoba 61.

Agustin Barbabosa Kubli creador de Ventana
Estudiantil en primer plano.
Guillermo Hiarmes Azar, creador de Escoba 61.

La historia de Ventana
contiene la historia de la EBC

.-29 La Fundacion

Surge la EBC instruyendo jévenes en materias
especializadas en banca y comercio. A lo largo de
los 82 afios de existencia de la Escuela Bancaria y
Comercial han existido distintas publicaciones que
han testificado la vida estudiantil de la institucién.

..37 Primeros impresos
Las secciones de “Por la bancaria” en la revista
Banca y Comercio.

..42 Intentos estudiantiles

El “Boggie”, primer intento de publicacién, escrita en
madgquina, dirigida por Ricardo Mora Montes. Su fuerte
eran las notas musicales. Subsistié un afio y paso al
olvido. Campus Reforma acababa de estrenarse.
Nacia la revista de divulgacién de temas comerciales
y bancarios de la EBC, “Crédito”.

..61 Los creadores

Escoba 61. Surge la necesidad de crear un medio de
comunicacion eminentemente estudiantil. Publica-
cion de estudiantes de 1° afio de Contador Publico,
del salén 27-D que por cerca de 3 afios publicé
comentarios anecddticos, opiniones sobre la vida
cotidiana en la escuela. Sus fundadores crearon una
poderosa identidad en su generacién: Miguel Angel
Galindo, Rubén Marquez, Gilberto Nava, Guillermo
Hiarmes, Javier Vieyra y Miguel Angel Limongi,

Ventana Estudiantil. La comunicacion fue una
pulsién que encontré su cauce en esta publicacion:
romances, examenes, musica, primeras fiestas,
propuestas de trabajo, chismes locales, fotogra-
fias, humor y difusion de eventos institucionales.

El proyecto presidido por Hermelinda Soberanes,
Agustin Barbabosa y Humberto Olvera, fue apoyado
por Alejandro Prieto, Director de la Escuela y es asi
que inicia su historia.

Javier Prieto Sierra, Rector
de la EBC habla de la Ventana
Estudiantil de los 60.

Chismes del campus Reforma

“La direccién invitd a los alumnos a
escribir en un medio de los alumnos
para los alumnos. Era un érgano de
comunicacion interna. No tenia un
objetivo tan claro ni estaba estructura-
da como ahora. Entonces, el contenido
dependia de quien dirigia la publica-
cién. Cuando yo me hice cargo, en los
afios 60, la Ventana iba muy atada a

lo que era mi vida en la Escuela, mis
grupos y mis compafieros; no recogia
el sentir general de la institucion”.

Preparando el original

“En la EBC éramos 2 mil alumnos, igual
el tiraje de la revista. La repartiamos
de mano en mano. Los alumnos la ha-
cfamos en una maquina de escribir con
el inconveniente de poderte equivocar
y tener que hacerlo otra vez. Hacia
1968, la sefiorita Corona, secretaria

de direccién, ya tenfa una maquina
eléctrica IBM, de bolita, con corrector
en la cinta, lo cual significé un avance
en la produccién de la revista. Las
fotografias las tomabamos nosotros

y las reveldbamos en Foto Niza, que
estaba donde ahora estd el Sanborns
de Plaza 222. Las fotos se recortaban

y se pegaban con cinta en el original.
Este original se llevaba a Ruf Mexicana,
donde se fotografiaba y ya se imprimia
en offset".

Equipo amateur

“Entonces no tenfamos asesoria
alguna en la produccion de la revista.
Era un equipo totalmente amateur.
Alejandro Prieto, mi hermano, hacia
las caricaturas que ilustraban algunas
secciones. No habfa ninguna técnica ni
formacién o nocién de disefio editorial.
Era una hoja con tres columnas, asf de
simple”.




50 anos :UEﬂNA

Perfil

“La revista se desarrolld siempre
en la ténica de mantenerse al
margen de temas politicos y reli-
giosos, la dinamica era tratar de
generar didlogo local, al interior
de la Escuela. Por ejemplo, aqui

adentro no se vivi6 el movimiento
estudiantil del 68 como se vivid
en las calles, y no era tema que
coincidiera con la vocacion de la
Ventana”.

Tecnologia y exalumnos

“Hoy hay més exalumnos que
alumnos y muchos necesitan
actualizarse y mantener contacto
con la institucién. No sé si debiera
de existir un érgano como la
Ventana Estudiantil original,
porque tampoco serfa el caso que
cada campus tuviera su revista.
Antes nos conociamos todos

en el campus Reforma. Hoy es
practicamente imposible. Ahora

la tecnologia -las redes sociales,
el correo electrénico- hace su
trabajo a ese respecto. Pienso que
la revista Ventana es un drgano
institucional actual, adecuado a
nuestras necesidades”.

Simbolo de la EBC

“La Ventana de hoy ya es otra Ven-
tana. Evolucioné absolutamente.
Los tiempos cambiaron drdstica-
mente. Lo que la revista actual
logra rescatar de la primera, es

la seccidn de Vida EBC, ahora
confinada a un par de hojas. Ahi se
cuenta lo que pasa dentro de cada
campus como se hacia antes, con
el tnico campus: Reforma”.

amara candida

En 1962 vio la luz Cdmara candida, popularisima seccién que con decenas de imdgenes con
frases divertidas atestiguaron por casi 30 afios los cambios de la moda en los jévenes que
estudiaron en las aulas de la EBC. En sus propias palabras, la seccién lo anunciaba.

México, D. F., Junio 196"

..a través de fotografias tra
remos de que ustedes tengan
un rato de alegria. Por medio
de Cdmara Candida daremos . 4
a conocer a la mayoria de "
nuestros COMpaferos que se ...
distingan (no en estudios), sino;{"‘;
en manera de vestir, forma
de pensar, y en expresiones

»s s TWIST !

FOO0 . 7

rma
alu-

Dios mio, a que hora terminard...

Qué coraje, no me conlestan...
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El reglamento dice:
“Prohibido FUMAR
Salones"

dentro de los

t
ﬂ“
[ 3+

TA = RAT - TA - RAT - ta - ratuw.

Instantinea de Fuego

£ave vid usted | PSICOSIS ?
pues yo no, asi nacl,

EXAMENES

Viene de la pag, I

El jurade eatuvo compuesto per los
sefiores Contadores:
Sr.  Resendo Millin - Presidente
Sr. Rodrigo Valle

Sr. Oscar Garein B.

Sre Enrigue Mirquez P,

Sr. Ramon Alcocer

Sra Carlos Sahines

Sr. Rafael Morfin

LLa sefiorita Maria de lo Luz
Bernal Hernandex sustentd su
Examen Profesional de Conta-

dor Piblico &l dia 7 de Junio
a las 19 horas y resultd apmo-
bada por unanimidad de votos

y unao felicitacion especial del
jurado.

TESIS
“El Capital Base de Tari-
fas para las Fmpresas de Ser-

vicio Publico de Energia Fléc-
trica.

El
por

jurado estove

compuesto
los sefiores

Contadores:

+ Gustavo Mondragén - Presidente
+ Mario de Aguere

Manuel Espinosa Menchaca

+ Raul Moy y Mendoza

+ René Insunza de la Mora

+ Gustavo Rivera Avilés

« Rnfael Morfin Villa

HUMORISMO

'1r]1ru'|r hombre era tan, pero tan
palido que se murio y nadie se
did cuenta,

Le pregunta un elefante a un
raton:

=¢Por qué eres

Y contesta el ratin:
-Porque he estado enfermo.

tan chiguito?




Juegos de ingenio y palabras se sucedieron Glosario de secciones de

nimero tras nﬂmerp dese}rrollando un imag’inario T E R M lN OLO G IA Ventana estudiantil 1961-1992

local como la Terminologia contable, también de

. Camara candida: fotos in fraganti
la década de fos 60. c O N TA B L E Indicador: era el Directorio

Partida Doble: Cuando se cachan a Epigrama: poema para maestros
dos copiando. Ventanilla de quejas: buzon
ENTANAD. idad Bruta: La cafeteria de la Lavado Cerebral: carta de
':"?J““‘ —X scuela. bienvenida
« fyHe Preindaaos CPNTABLE .
bt e Rebajas sobre ventas: Pagar las The danzante: alumnos a
colegiaturas de contado. graduarse: >
Acciones Desertas: Pedir perdén Calendario: actividades
cuando nos sacan de clase, Terminologia contable: sarcasmo
Cuentas de Orden: Sr. Vallejo y
Lic. Molina. Glosario de secciones de
Las utilidades se registran cuando Ventana EBC 1992 - 2011
se realizan y las pérdidas cuando se Ventana Financiera
paga la colegiatura. Egresantes

Ventanilla Admva.

Cuenta san‘l’:sl"d’é'vaz‘::im‘;’ hechos Asomarse a la cultura
L]

Cuestion de Servicio
Rﬁ,]g Auditorfa Fiscal.- Consejo de Dis- g
\I'g u

ciplina Puntos de vista
: Vida Académica
Al pie de la Ventana: editorial

La casa por la Ventana: activida-
Rva. de Reinversion,- Suefio del des EBC
estudiantado al final de la
quincena,

Balance eon Déficit~ Calificaciones
Finales con 4 voladas,

El raton en la Ventana: sobre
informatica

Ventana desde fuera: representa-
ciones de IDEA

Negocios

Responsabilidad Social

Ventana del tiempo i oo

EBCuéntales: narrativa estu-

Dictamen: Su calificacion es cero.

diantil
Vida EBC: eventos en los campus
EBC Reencuentros: entrevista a

En 1967 se hizo un sobretiro de 2 mil ejemplares de
Ventana estudiantil para enviar 2 de estos a institucio-
nes educativas nacionales y extranjeras. Los colabora-
dores se preocupaban por tender lazos de amistad con (UL . :
organismos estudiantiles como el International Youth Travesias: intercambios acade-
Service y escuelas especializadas en negocios. uliEss -
Con el paso del tiempo, Ventana estudiantil modificd Mosaico: gadgets, cultura, mdsica
algunas secciones, crecid su nimero de paginas e incor-
por6 colores a la portada. Incluso se prepararon varios
suplementos como el dedicado al Festival Avandaro de .
1971, que incluyo testimonios de los asistentes al evento VENTA
e investigaciones en torno a los polémicos temas de :
entonces: drogadiccion y msica. e
A mediados de los afios 70 la escuela comienza a

. difundir informacidn sobre los cursos del Instituto de
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Ensefianza Abierta (IDEA) y los colaboradores de la re-
& e " vista comienzan a realizar entrevistas ya cubrir eventos,
| como los Juegos Panamericanos de los que México fue
sede en1975.
Ventana atestigué y fijé en la memoria colectiva de la
EBC importantes hechos como la apertura de nuevas
carreras, la incorporacién a la Organizacion del Bachi-
llerato Internacional, el sismo de 1985, la formacién de
una nueva estructura administrativa en la Institucién a
principios de los 90 y los planes para recibir el cambio
de siglo.




Revistas y acumulacion de afios:

1888 - National Geographic.
Nace junto con la Sociedad
Nacional de Geografia en Estados
Unidos.

1902 - Mecanica Popular. Creada
en Estados Unidos, el primer
nlmero en México data de 1947.
1922 - Reader s Digest. Creada
por Detwitt Wallace.

1953 - Playboy. Creada por el
estadounidense Hugh Hefner.
1961 - Ventana Estudiantil. Sur-
ge en México, D.F. por los alumnos
de la EBC.

1967 - Rolling Stone. Aun no
tiene 50 afios.

PORTADAS VEMOS, INTERIORES

NO SABEMOS.

En sus etapas, Ventana ha tenido
diversas identidades:

1961 - 1992 Ventana estudian-
til. [Organo local de expresion
estudiantil.]

1992 - 1995 Ventana estudian-
til. Nueva época. [Informativo
institucional.]

1995 - 1999 Cambia su nombre
a Ventana EBC. [Informativo
institucional.]

1999 - 2002 Ventana EBC “Infor-
mativo cultural de la EBC". [Con
orientacion a la difusion cultural.]
2002 - 2010 Ventana EBC
“Informativo bimestral cultural
de la EBC". [Teméticas de interés
general.]

2010 - 2011 Ventana EBC “Revista
bimestral de la EBC". [Revista
institucional; teméticas especiali-
zadas y de interés general.]

Ediciones especiales de colec-
cion:

1999 70 Aniversario de la EBC.
2004 75 Aniversario de la EBC.
2008 “Alejandro Prieto. Una
historia para contar"”.

2009 Manuel Gémez Morin. 80
Aniversario de la EBC.

2011 50 Aniversario de la revista

50anos VentanaFB(C
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Rumbo al proyecto institucional

A mediados de los afios
80, las inquietudes de los
alumnos habian cambiado
y era momento para

que Ventana estudiantil
evolucionara hacia otros
objetivos y contenidos.

En 1986, Miguel Gussynié,
profesor e intelectual que
compartié muchos afios
de su vida con la EBC, fue
nombrado Director, puesto
que posteriormente ocup6
Bertha Luz Garay, iniciado
asi la transicién a un
proyecto institucional con
un mayor tiraje.

Nueva
época

Agosto de 1992 trae con-
sigo Ventana estudiantil,
Nueva época, y su niimero
Tanuncia una sucesion

de draméticos cambios y
mejoras en el proceso de
edicion bajo la Direccién

de Javier Amaro Barriga,
entonces director de
Difusion Cultural EBC. Las
secciones son mds es-
tructuradas, hay una gran
cantidad de informacion
institucional y la propia
escuela genera la mayor
parte de los contenidos.
En esa etapa nace la
seccion Letras al viento.
Aires Hispanoamericanos,
gue ofrecia un acerca-
miento a los escritores del
"boom latinoamericano”,
con propuestas literarias
de calidad para los estu-
diantes.

En 1995 se suprime el “es-
tudiantil” y la publicacién
se conoce con el nombre
de Ventana, que en 1998
seria responsabilidad de
Extension Universitaria,
dando peso a actividades
de asistencia social, cul-
turales y deportivas. Un
afio después, el tiraje de
la revista aumenta a 6mil
ejemplares y el nimero de
pdginas a 32.

En 1999 los interiores
son trabajados en papel
couché y pasa a manos
de la Coordinacion de
Comunicacion.

La década
de los dos
mil

La época a partir del afio
2000 ha sido profunda-
mente dindmica para
Ventana EBC, al igual que

para la EBC. Para 2003 la
Direccién de Comercializa-
cién asume la edicidn y su
objetivo es alcanzar a la
inmensa cantidad de exa-
lumnos. En 2005 el tiraje
sube a 22mil ejemplares

y se refuerza el envio de
revistas por correo postal.

En portadas quedan
consignados eventos
vitales: los aniversarios
75y 80, la inauguracién
de los campi Tlalnepantla,
Toluca y Querétaro, de la
carrera LAHT y el primer
Hotel Escuela en México,
culminando con dos
ndmeros especiales, el
primero dedicado a Don
Alejandro Prieto Llorente,
en 2008 y el sequndo al
fundador Manuel Gémez
Morin, en 2009.
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Rumbo a los 50 anos

En 2010, Ventana estd a cargo de la Direccidn de Relaciones Publicas y es
coeditada y comercializada por Grupo Mexicano de Medios S.A. de CV., con
un tiraje de 27 mil ejemplares bimestrales, impreso en las instalaciones del
diario El Universal.

La distribucion alcanza a la gran base de exalumnos, a las instalaciones de
cada campus (Querétaro, Leén, Chiapas, Tlalnepantla, Toluca, Reforma, Di-
namarca, Virtual, Hotel Escuela, Empresa); diversos estados de la Repdblica
Mexicana y a paises del mundo donde la EBC tiene convenios de intercambio
universitario; asi como varias empresas en México.

Nuestra revista pretende mantener los lazos de todo egresado con su alma
mater y establecer nuevos vinculos a través de una ventana hacia la EBC del
presente.

Hace 50 afios, la iniciativa de la expresion tuvo lugar en nuestra Escuela.
Hoy dia somos herederos de esta cultura, la creamos y nos recreamos en
ella. La historia de Ventana EBC contiene la historia de la EBC.

Ventana EBC, simbolo de nuestra Escuela.

Durante nuestra charla nos
comentd que siendo estudiante de
la EBC le propuso a Don Alejandro
Prieto la creacion de un “perio-

diguito” en el que los alumnos
pudieran escribir e intercomuni-
carse. La escuela decidid apoyar
este proyecto y fue asi como nacid
Ventana estudiantil en 1961. La
idea era generar un sentido de
pertenencia entre la comunidad,
gue se supiera lo que sucedia en
la EBC y que todos tuvieran opor-
tunidad de aportar algo: eventos,
cartas, chismes, fotografias, etc.
en un ambiente agradable.

Este es el antecedente de un
esfuerzo ininterrumpido que la
EBC continta realizando

con su VENTANA EBC.
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Son las decisiones que
tomamos todos los dias
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contacto con nosotros.

Fscuela Bancaria y Comercial

ebc.mx La Escuela Mexicana de Negocios,
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En sus origenes, la moda joven estaba orientada a
establecer individualidad, buscaba consagrar una imagen
—que representa la radicalidad respecto a la media—, ju-
gaba a la provocacion, al exceso y a la excentricidad para
sorprender o impactar.

Hoy en dia los jovenes ya no se preocupan por ello, solo
quieren presumir la marca o el costo de su ropa. La moda
actual ha sabido, a duras penas, resistir el ritmo al que
es forzada. Las tendencias siempre han sido un reflejo de
nuestra sociedad y es por ello que hoy ha adquirido una
connotacién joven que expresa un estilo de vida libre de
obligaciones.

Durante la historia de la moda se han disefiado prendas
que contribuyen al desarrollo de ideales, dogmas y ma-
nifestaciones sociales; hemos visto minifaldas, tacones
y sostenes a lo largo de di-
versas manifestaciones so-
ciales; sin embargo, actual-
mente existe una carencia
de objetivos sociales dentro
de la juventud y la moda ha
seguido esa tendencia, solo
se preocupa por abastecer el
hedonismo (incluso vacio)
de las generaciones que de-
mandan una superficialidad
y materialismo en todos sus ideales: si no es bonito no
sirve, y comprar es lo de hoy.

Compramos marcas, no productos. Entre mas codiciado
sea un articulo que tengamos, mas importantes seremos.
Las marcas de lujo internacionales han sabido vendernos
un estilo de vida muy caro y lo han logrado mediante un
posicionamiento en nuestras mentes, lo cual no les tomo
mas que un par de décadas para llevarlo a cabo. Por ello no
debe sorprendernos que la moda mexicana no resulte un
buen negocio en México.

A pesar de que México ha ganando terreno dentro del
negocio de la moda, las marcas internacionales siguen a la
delantera ofreciendo una imagen ya bien conocida y po-
sicionada, y pareciera que nadie ensefia a los disefladores
mexicanos a hacer negocio, a ser competitivos y se les va
el talento en la fiesta y el glamour.

El disefiador mexicano no conoce a su cliente y vice-
versa, no ofrece algo consumible y por lo tanto no se ven-
de y esto es debido a que el negocio de la moda mexicana
estd tan oculto y es tan hermético que la mayoria de la
poblacién no tiene la menor idea de su existencia.

Otra de las razones derivadas del error de no conocer
al cliente potencial es que se realizan colecciones que

QUE nuestras marcas
mexicanas movilicen y
rescaten el sistema de
pluralidad y diversidad
que la moda ofrecia al
comienzo.

no se adaptan al clima, fisonomia y estilo de la sociedad
mexicana, es decir, no es para mexicanos. Ademas, hay
una falta de conciencia para la produccién de la coleccién,
resultando extremadamente cara para lo que ofrece, de tal
manera que el producto no tiene un valor extra.

Los chavos en México, si piensan en comprar ropa,
piensan en Zara, Pull and Bear, Bershka (de la empresa
espaiiola INDITEX), debido a que sus disefios estdn ba-
sados en las grandes casa de moda. El costo de comprar
en alguna de las anteriores es parecido al de cualquier
marca mexicana, sin embargo, nuestras marcas naciona-
les no ofrecen este lujo, prestigio, ni tampoco disefio de
tendencia.

Lo que se debe hacer es crear un posicionamiento de la
moda mexicana, publicitarla por el dinamismo y vivaci-

dad con que los disefnadores
confeccionan,
aprovechar su poca visi-
bilidad y transformarla en
exclusividad. Que nuestras
marcas mexicanas movili-

mexicanos

cen y rescaten el sistema de
pluralidad y diversidad que
la moda ofrecia al comienzo.
Aqui es donde la industria
mexicana encuentra su gran
area de oportunidad, ya que propone algo muy diferente
e innovador.

Es garantia que en el disefio mexicano hay talento, sim-
plemente sus representantes no han sabido explotar esto
y llevarlo al siguiente nivel, se limitan a una coleccién por
temporada, con costos de produccioén altos y fungen de
victimas por no ser apoyados y no tener el impulso ne-
cesario.

Atn queda la esperanza de que los disefiadores mexica-
nos no solo emerjan y desarrollen el mercado en México,
sino que logren hacer evolucionar la moda actual en la
que Unicamente se trata de generar una imagen a seguir
solo por pertenecer y ser aceptado en el mundo colectivo;
recordemos los dias en los que se buscaba ser diferente,
original. Una gran labor a la que se enfrentan los dise-
fiadores, es transformar la moda actual que ha dejado de
satisfacer genuinamente y solo se consterna por generar
millones de ganancias; el didlogo entre moda y puablico se
ha convertido en un didlogo unilateral donde el locutor se
ha quedado sin receptor. &

POR LEONARDO CORONA GARCIA

10 Semestre LANCE, Campus Reforma

EBCuéntales es una seccion abierta a la comunidad de la EBC. Envia tu articulo a: comenta.ventana@ebc.edu.mx
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Por Francisco Baca
pacobaca@gmail.com

LAS MUSICAS

Por Aztro/clinicdiafragma.com

Little Piece of Dixie
2 2009)

BamaJam Records

Blackberry Smoke

Olvidado por muchos en la
década de los afios 70, el rock
surefio aun tiene mds vida y
tela de donde curtirse de lo
que muchos imaginan. Con un
sonido que se asemeja al de
bandas como Lynard Skynard
y ZZ Top, este quinteto que
apenas tiene dos LP“s en su
historia, propaga excelentes
melodias de paz y felicidad a
través de su sequndo redondo.
Armonia, tendencias

country y un sabor como el
whiskey bourbon, te hardn
sentir el mundo de estos

norteamericanos.

>Cape|lo Di Mariachi
(2008)
T-Vox Records
Twin Tones
Quién imaginaria que el sonido
y la ambientacion de las
peliculas del Spaghetti Western
sonarian a manos de una
agrupacioén nacional. Guitarras,
bajo, bateria, trompeta,
samplers, érgano y violin, son
los elementos que conforman
el cuerpo de esta banda
meramente instrumental. A
pesar de que este disco no tiene
ni una tendencia pop, las olas de
surf y el aroma a mariachi que
lo visten lo hacen sonar fresco
y original.

ventana EBC/ABRIL-MAYO

MUAC/Museo de Arte
Confemporaneo/UNAM

alto a de trab
gue no se dirige hacia lo v

DESTINO URBANO - EXPOSICION

una gue conjura al fantasma para escamotear
festejos y conmemoraciones, nombrando a lo que

estd ausente y no deja de acosar.

Al 1de mayo de 2011. Insurgentes Sur 3000 Centro Cultural

Universitario, D.F. Lunes y martes cerrado.

LECTURAS

Latitudes piratas
Michael Crichton. Editorial
Plaza & Janés, 2010

El afio, 1665. Jamaica es una
pequefia colonia britdnica
rodeada de territorios
espafioles y franceses. El
mar Caribe, escenario de
batallas entre colonizadores,
y entre ellos, los corsarios
atacan a quien sea para
robar tesoros. La novela
recrea la vida de la época

en Port Royal, capital
jamaiquina, poblada de
burdeles, tabernas y de
hombres sin ley.

MICHAEL
CAI

Anfologia de cuenfos
Horacio Quiroga. Grupo
€ditorial Tomo, 2009

Uno de los cuentistas

mds grandes de la lengua
espafiola, Horacio Quiroga
retrata una obra plagada de
horror, locura y violencia,
gue se caracteriza por su
crudo realismo y por la
observacioén de la conducta
humana en situaciones
extremas. El autor es un
obligado de la literatura
latinoamericana por su
destreza narrativa.

€l insomnio de
Bolivar

Jorge Volpi. Editorial Debate,
2009

¢Qué ha llegado a sery

a donde va el proyecto
continental que un dia
sofié el Libertador de las
Ameéricas? En esta obra,
Volpi recorre América
Latina de los bicentenarios
para buscar respuestas a
estas preguntas. Esta es la
reflexién de un mexicano
cuando tardiamente se
descubre latinoamericano,
sobre una visién regional y
el estigma de un proyecto
bolivariano fracasado.
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200 - €l ano de Liszt

Este compositor vivié la mayor
parte del s. XIX. Conocid, fue
influido e influy6 en la mayoria de
los exponentes romanticos en el
arte. Fue un apasionado que, tras
sufrir el golpe del desamor, apagd
su gran fiesta social y se retiré
como fraile franciscano. Pero no
dejo de componer y con sus dedos
gigantes parecia tocar el piano a 4
manos. Es considerado uno de los
padres de la musica atonal. Franz
Liszt habia desaparecido en el canon
del siglo XX, aunque influyera en
compositores como Debussy, Ravel o
Barték, pero en 2011, a 200 afios de
su nacimiento recobra su verdadera
importancia. Escuchalo.

DESTINO URBANO -

MUNAL/Museo Nacional de Arte

Presenta: Erétika, Programa Académico. Un calendario
de mesas redondas con moderador y especialistas en
un espacio multidisciplinario que explora el tema de
Eros desde la pintura, escultura, teatro, literatura, cine,
fotografia, antropologia, filosofia, psicoanalisis, historia

y sociologia, entre otros.

Hasta noviembre de 2011. 2 sesiones mensuales. 17 a 19h. Costo sesién:
$470.00 Mensual: $900.00 Anual: $8,100.00 Con 20% de descuento
a estudiantes, maestros e INAPAM. Incluye invitaciones a eventos del
museo: Inauguraciones, presentaciones de libros, conciertos, visitas

guiadas, talleres y conferencias. Informes en:

programa.academico@munal.inba.gob.mx Tel. 51303494 y 51303473
Plaza de Tolsa, Tacuba, Centro Histérico, D.F. Consulta:

www.munal.com.mx

venfana EBC/ABRIL-MAYO
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Supresor de picos eléctricos

La empresa brasilefia Clamper, present6 diversos
modelos del e-Clamper, los nuevos supresores de picos
eléctricos plug and play, ideales para proteger tus
equipos electrénicos. Los picos eléctricos se propagan
por la red eléctrica, telefénica y de TV y provocan dafios
irreparables durante tormentas, cambios de voltaje y
apagones. Ya no necesitas desenchufar tus aparatos. El
e-Clamper desvia el pico eléctrico y no lo deja pasar hacia
la computadora, TV, DVD player, Home Theater, Xbox, Wii,
PS3, impresoras, teléfonos inaldmbricos, etc., evitando

que se guemen.
www.clamper.com.mx / marketing@clamper.com.mx

DESTINO

y focos
» Poco mas del 30% de la
electricidad que consumes en tu
casa es para la iluminacion
+ En México, poco més del
30% de la electricidad que
consumimos se produce
guemando carbon, petrdleo y
gas, los cuales liberan diéxido
de carbono (CO2), el principal
responsable del calentamiento
global
» Cambiar las bombillas
convencionales por focos
ahorradores en tu casa reducird
tu consumo para iluminacién
hasta en un 70%
» Aunque mas caros, los focos
ahorradores duran 10 veces mas
que los normales
+ Los focos comunes, llamados
incandescentes, ocupan el 90%
de la electricidad que emplean
para transformarla en calor y
sélo el 10% para iluminar
« La cifra de focos a sustituir
en México es de 205 millones.
Esto reduciria en 5 por ciento
el consumo nacional anual de
energia
» Los focos ahorradores
requieren de un manejo
responsable al desecharse, pues
contienen mercurio



GRUPO CONDUMVIEX.

o7/ anos compartiendo el desarrollo y el crecimiento del pais con
un estilo propio, una empresa orgullosamente Mexicana

= EXCELENCIA * INNOVACION = GARANTIA = CALIDAD

Felicita a la
Revista VVentana de la Escuela Bancaria y Comercial

con motivo de sus 50 arios

Deseandole el mayor de los éxitos.
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DOCUpEﬂ, no Mas copias
Se trata del scanner mds pequefio
del mundo en el mercado de
gadgets. Este dispositivo te
permite escanear hasta 400
paginas a color y tiene la forma de
un boligrafo convencional con la
medida correspondiente al ancho
de una pdgina tamafio carta. El
Docupen escanea una hoja en

soélo 4 sequndos con diversas
modalidades para imagen o texto.

El dispositivo permite descargar H I
las imagenes a través de un puerto
USB a tu computadora. Sin duda,
este scanner contribuird a reducir
la impresién de archivos y el uso de
fotocopias contribuyendo asi a la
conservacion del medio ambiente.

Liberar el potencia
Fundada en 1981 como una
compafiia de entrenamiento y
consultoria, Learning Strategies
Corporation ha evolucionado
hasta convertirse en un primer
proveedor de informacién de
superacion personal, educacién
y programas benéficos

para los profesionistas y

las empresas. A través de
seminarios, conferencias,
cursos, informacién en linea
como articulos de prestigiadas
plumas, la compafiia se propone
sequir cumpliendo su misién:
liberar el potencial encerrado en
cada persona que asi lo desee, a
través de variados productos y

tematicas.
www.learningstrategies.com

Luz mata-bichos

Verilux comercializa un dispositivo
de luz sanitizante recargable. Se
trata de una “varita magica” que con
la poderosa luz UV-C mata dcaros,
microbios, bacterias, muchos tipos
de virus y el 99.9% de los gérmenes
que se alojan en alfombras, tapetes,
superficies, sillones y entre el polvo.
Su dispositivo de luz UV no emplea
guimico alguno y apaga la luz de
inmediato si ésta es volteada hacia
arriba, para proteger los ojos del
usuario. La bombilla de luz UV-C es
de larga duracién y las baterias del
aparato son facilmente recargables.

DESTINO [
Teatro &l Milagro presenta I3 obra: FE=1 ol 88 de Ia padiencia”.

términos “planeta”, “planeta EJ‘A NJJJ‘AAC RO

enano” y “cuerpos pequefios” - —

Bautizar 32 planetas
En 2006, la Unién Astronémica
Internacional (IAU), definié los

-

38

del Sistema Solar y creo el de
“plutoide”, luego de 2 afios

de trabajo por los ultimos
descubrimientos. En 2003

fue descubierto el planeta
enano Eris, “detras"” de Plutén
-que también cayé en esa

De la novela de Atig Rahimi. Dirigida
por Daniel Giménez Cacho.
Afganistdn, o cualquier otra parte del
mundo. La madre de dos hijas tiene

a su marido guerrillero en coma con
una bala alojada en la nuca. Tras 16
dias de encierro, termina por entablar
un didlogo con el cuerpo de su marido

?;;..?; ' _
]

clasificacién junto con Caronte
y Ceres- y desde entonces 32
cuerpos celestes en el ahora
llamado cinturén de Kuiper.

Del 24 de marzo al 29 de mayo. Jue., vie. 20:00h. Sab. 19:00h.
Dom. 18:00h. Boleto: $140 Descuentos del 50%; vecinos de

la col. Judrez, maestros y estudiantes de teatro: $50. Teatro
El Milagro. Milan 24, entre Lucerna y Gral. Prim. Col. Juérez.
Informes: 5566 9423

y con ella misma. Afuera se desata
la guerra con un saldo de muerte y
destruccion.

ventana EBC/ABRIL-MAYO
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Groningen es conocida por ser el destino de mi-
les de estudiantes holandeses y europeos. En su capital,
Groninga, se encuentra la Universidad por la cual esta
bella localidad es conocida como Ciudad Universitaria.

La historia relata que fue en 1916 cuando fue fundada la
Universidad de Groningen, inicialmente para educacién
religiosa. Cabe destacar que después de la Universidad de
Leiden, la de Groningen es la universidad mds antigua en
los Paises Bajos.

Por sus aulas pasaron la primera mujer estudiante, el
primer astronauta en la historia del pais, asi como el pri-
mer presidente del Banco Europeo y ganador del Premio
Nobel. Se calcula que actualmente estudian alrededor de
200 mil personas en 15 Facultades.

La vida nocturna de Groningen depende en gran parte de
su poblacién estudiantil. Su vida cultural es muy variada y
notable para una ciudad de su tamafio. En particular, la Gro-
te Markt, la Vismarkt y de la Poelestraat y Peperstraat se
aprietan en la noche, sobre todo los jueves y sdbados, cuan-
do algunos de los bares no cierran hasta las 7 de la mafiana.

Otro dato importante: En el 2006, Groningen fue ele-
gido “de binnenstad beste” (el mejor centro de la ciudad)
de los Paises Bajos. Algunos de los lugares interesantes
para recorrer son: Estaciéon Central de Groninger -con
estatuas del siglo XVII-, hospital St. Anthony Gasthuis,
la iglesia Martinikerk y la Torre Martini, el monumento
mas importante de la ciudad, con 97 metros de altitud.

Por su parte, Rotterdam es una mezcla arquitecténica
y colorida, siendo el corazén industrial de Holanda, es
una ciudad extrafna ya que difiere mucho de las demads
ciudades centroeuropeas de nuestro siglo con sus comer-
cios, museos, viviendas, oficinas, bazares, mercados..., en
Rotterdam eso no existe.

ventana EBC/ABRIL-MAYO
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Consagrada como Capital Cultural de Europa en el afio
2002, Rotterdam es una ciudad postmoderna y multicul-
tural para unos pero una ciudad destrozada y sin caracter
tras la Guerra para otros. En Rotterdam todo es nuevo,
ya que fue bombardeada en la Segunda Guerra Mundial,
construyéndose de nuevo.

Es digno de admirar el plano fotografico inquietante que
posee, con el disefio arquitecténico que ha recibido en la
construcciéon de sus escaleras, farolas, puentes, etc., dise-
fio atrevido, desafiante.

Su puerto da paso a una gran cantidad de mercancias,
mas de 300 millones de toneladas ctbicas al afio, es parte
vital de la economia holandesa, dando crédito a su nom-
bre, Europoort (Puerta de Europa).

Entre los museos mas destacados hallamos el Museo
Boymans-van Beuningen, el Museo de Historia y la Uni-
versidad Erasmo de Rotterdam. Podrds tomar cerveza,
comer, bailar y visitar bares y restaurantes los fines de
semana.

Valdra la pena observar los rascacielos cuando la luz del
dia llega a su fin, respirar el aroma salado de las aguas, y
por supuesto cruzar puentes y calles en bicicleta. &

i SABIAS QUE?

i? 3 ..Groningen y

" Rotterdam son dos de
las doce provincias que
conforman el Reino de los
Paises Bajos? Condcelas
a través de la oficina de

Océano

Atlantico Siu

Mar
Mediterraneo



Ernst & Young -
Assnuramiiento | Asesorig | Fiscal | Transacciones JER NS T & YO UNG
12011 Mancera, 5.C. Derechos reservados Calidad en Todo lo gque Hacemos

50 anos de
informar a los
profesionales

Ernst & Young México felicita ala

de las organizaciones, parth[pan acﬁ“':r_' '
con una vision global en los cambios so
econdmicos de su entorno.
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www.ey.com/mx

.r-

-
- S T Lo
M )
E @ ﬂ:ﬂf H' .'-:- L
KNH:MH g %




e

ey BlackBerry Protect

=z ! Acceso
1D e BlackBerry:  john.menullen@rirm, com (= Remoto
Ultima copia de seguridad -

Estado Normnal

Siguiente copia de seguridad: 16 de feb d...

iealizar C a 0e 52g dad sola . '\(
l :: copia de sequridad en itinerancia [ Borrar
__ Respaldo Datos

de datos
<!: il.

< Ver ubicacion

4]

/L

| e =

ensaje en

—

. " Pantalla
del dispositivo > |
3 * i \
— g -.E___._'!'_ 2[ a.n fr ,,.J | ; ‘; P ’ A
TV wer 7 Alarma
Restauracion = S5 le'n Sk L " Sonora
de datos NN
— = Xk lv g v M °
\ Y T
\\h—-_

BlackBerry® Protect

Mantén tu informacion siempre segura.

La informacion de tu teléfono inteligente BlackBerry® siempre estara segura con
BlackBerry® Protect. Puedes localizar y bloquear tu dispositivo; respaldar,
restaurar o en caso de perdida hasta borrar tu informacién remotamente y mucho mas.

Descarga gratuitamente BlackBerry® Protect
desde www blockberry.com. mobile blaockberry.com o
escaneando el cddigo de barras desde AppWworld,
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App World.

Obténgalo en &??l BlackBerry
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